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摘要：随着消费社会的到来，人们的身份认同越来越受到消费的影响，消费正在成为社会分层的一个重要

维度。根据消费的符号理论、社会分层理论和广告的意义建构理论，运用2009年天津市和西安市的城市居

民消费行为调查数据建立结构方程模型，探讨符号价值和阶层区隔的塑造机制，并得到一些有意义的

结论。
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